第一章  新闻

一、学目的与要求：
了解新闻学概论研究的逻辑起点；掌握新闻起源和本源问题的唯物史观；了解新闻各种定义；理解掌握新闻概念。
二、教学重点与难点：
     掌握新闻起源，新闻本源，新闻定义
了解传播学与其它学科的关系，传播学研究的框架与体系；了解新闻学概论研究现状与发展趋势。
第一节 新闻的起源
一、信息与新闻：新闻传播研究的逻辑起点
     (一)从信息路径切入研究新闻学概论：信息说
     信息：英文中有通知，情报，信息等多种意思。因此，信息也可称作"情报"，"资讯"。信息是构成世界的三大要素之一、旨在显示事物存在状态与变化趋势。
    关于信息概念，应该明白下述共同内涵： 1、信息是人类认识客观世界的深化与发展；2、信息既可以是物理信息，也可以是社会信息，传播学研究的是后者；3、信息的本质是消除不确定性。
    关于信息说的评价：1、信息说外延过于宽泛，新闻则仅仅是变动了的事实；2、信息有主观与客观区分，而新闻则是客观信息的主观化结果；3、信息有滞延性与贮存性，而新闻则强调新鲜性与时效性。
    (二)从新闻路径切入研究新闻学概论：新闻说
    新闻学是以新闻现象为研究对象，探讨新闻事业和人类社会关系，探索其规律的一门学科。新闻学从报学发展而来，到二十世纪，新闻学向大众传播学衍化。
    对新闻说的评价：1、新闻说外延过于狭隘；2、新闻的本质内容是信息，即变动了的事实。
    (三)从事实路径切入研究新闻学概论：事实说
    事实说认为新闻传播的逻辑起点应该上从事实到新闻的过程，即事实变动过程。
    对事实说的评价：1、消费新闻的目的在于了解并改造事实；2、新闻特性由事实特性决定，研究事实特性等于研究新闻传播特征；3、事实是整体，与政治，经济，文化形成社会整体；4、从事实入手，能提升新闻从业者恪守道德底线自觉性。
二、新闻传播行为
一、人是传播动物
    亚里士多德：人是政治的动物
    马克思：人是运用语言进行思维的动物，社会实践的动物，交往的动物。
    卡西尔：人是符号的动物
    美学：人是审美的动物，创造美，体验美的动物
    传播学理论认为：人是消费信息，消费传播行为的动物。
二、生存需要激发新闻传播的消费行为
     马斯洛需要层次说：生理需要，安全需要，社交需要，自尊需要，自我实现需要
    马克思与哈贝马斯：从实践到交往：社会化
    新闻传播的起源：人类交往的社会化需要
    "群居说""好奇说"的批判
第二节 新闻的本源
 一、新闻传播的本源
    新闻传播本源，就是指新闻的基本来源，是新闻产生的根本前提。
    新闻的本源是变动的事实。
    新闻本源必须区别于新闻起源。前者是新闻来源；后者指新闻传播活动发生时代及动因。
二、"用事实说话"
    什么是用事实说话：通过客观事实报道，渗透，传达出新闻主导者的观点，认识，评价。即在事实的选择与传达中，体现选择传播主体的价值观，倾向性。
三、坚持马克思主义新闻起源与本源观点意义
   1、尊重满足受众消费事实的需要
   2、确保新闻真实性
   3、确保新闻价值性
   4、确立马克思主义文风
    5、反对事实为政治服务
第三节 新闻的定义
一、两个流派对新闻的定义
    1、理论学派：指在大学与新闻研究机构的专家学者们组成的新闻学概论研究结论。 
    2、务实学派：指一批在新闻传播界资深编辑，记者，报业业主等人士所下的定义，此派所下的新闻定义比较形而下，尚奇，求怪，缺乏理论色彩。
二、本教材界定的新闻定义
    新闻是对新近发生的事实的报道。陆定一观点。
三、新闻的特征
    陈述事实(事实性)：新闻传播的信息主体是客观事实。新闻真实与文学真实区别，与哲学真实区别。
   新闻六要素：

具有新意(新奇性)：新闻是新近发生的新鲜事实。新闻与历史的联系与区别。
    报道及时(及时性)：具有新意是新闻的静止态，报道及时是新闻的运动态。
   公开传播(传播性)：新闻与情报的区别。

   重大性、传播性、消费性

第4节  新闻的分类

1、 内容；政治、经济、文教卫生、体育、社会新闻

2、时间：突发性和延缓型新闻

3、地点：国际、全国、地方新闻

4、与读者的关系：

    硬新闻：关系国计民生、人们切身利益。

软新闻：富有人情味、趣味性。（散文笔法）

