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《网络营销思维与实战》教学大纲

一、说明

（一）课程性质

《网络思维与实战》是面向全校开始的任选课，是与《电子商务与网络创业》相关的普及型

课程。了解网络营销对于完善学生的专业知识结构和提升学生的创业能力都有重要的作用。网络

营销是一应用性科学，具有较强的经验性、实践性和综合性。

（二）教学目的

通过课堂理论教学、案例分析、实验教学培养学生的专业素质与技能，使学生能系统地了解

网络营销的基本概念、理论、管理实务与方法技术，培养互联网思维，能结合自己的专业背景开

展网络营销问题研究，并通过实践训练掌握一定的电子商务应用技术和实战技能。按照以培养应

用能力和综合素质为主线，理论教学以应用为目的，理论教学与实践实验教学相配套的思路，根

据工作岗位的需要来选择教学内容，注重知识的更新，使学生能学到最前沿的互联网应用和营销

推广知识，提升学生的信息素养和互联网创业精神，培养创新思维。

（三）教学内容

《网络营销思维与实战 》包括网络营销的概念、网络营销的基本理论、网络营销环境、网

络营销中的互联网思维、网络营销工具使用、网络营销案例等六个章节内容。通过介绍互联网环

境下传统营销理论面临的挑战，分析了网络营销 4C理论的特点、网络营销战略和典型应用案例

分析。通过网络营销案例分析和讨论让学生体会网络营销理论在实践中的应用。

（四）教学时数

36学时，理论 36学时

（五）教学方式

课堂讲授+案例分析+课外实践

二、教学大纲

第一章网络营销概述（4 学时）

一、网络营销的概念

二、网络营销环境分析
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三、传统营销理论面临的的挑战

第二章 网络营销环境（2 学时）

一、网络营销环境的特点

二、网络营销环境分析

第三章网络营销基本理论（4 学时）

一、传统营销理论面临的挑战

二、4C 理论的基本内容

第四章 网络营销中的互联网思维（4 学时）

一、互联网思维简介

二、互联网思维应用与网络营销的典型案例分析

第五章 网络营销工具及其应用

一、常用的网络营销工具

二、网络营销方案的策划与实施

第六章网络营销的案例分析

三、小米案例分析

四、其他案例分析

作业要求：

1、网络查询了解常用的网络营销工具，并熟悉特点。

2、写一份指定的网络营销案例分析。

考核要求：

1、掌握 4C理论的基本内容

2、了解常用的网络营销工具

3、能够做网络营销方案。

教学参考书：

1、实战网络营销——网络推广经典案例战术解析（第 2版） 张书乐著 电子工业出版社 2015.

2、网络营销（第 3版）符莎莉，贺忠主编 电子工业出版社 2014.9

3、网络营销学概论 王丽萍，李创 主编 清华大学出版社

http://product.dangdang.com/23633427.html
http://www.dangdang.com/author/%B7%FB%C9%AF%C0%F2_1
http://www.dangdang.com/author/%BA%D8%D6%D2_1
http://www.dangdang.com/publish/%B5%E7%D7%D3%B9%A4%D2%B5%B3%F6%B0%E6%C9%E7_1
http://www.dangdang.com/author/%CD%F5%C0%F6%C6%BC_1
http://www.dangdang.com/author/%C0%EE%B4%B4_1
http://www.dangdang.com/publish/%C7%E5%BB%AA%B4%F3%D1%A7%B3%F6%B0%E6%C9%E7_1
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